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Znak

Znak jest podstawowym elementem
identyfikacji. Niedopuszczalna

jest jakakolwiek ingerencja w forme
graficzna i kolorystyczna znaku.

Znak wystepuje w dwoch
wersjach:

Wersja podstawowa, biaty znak
na tle gradientu (rys. 1).

Wersja z gradientem, stosowana
w akcydensach oraz materiatach
obcych (rys. 2).

Przy wykorzystywaniu znaku nalezy
positkowacd sie macierzystym wzorem
pobieranym z odpowiednich zrodet.
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identyfikacji marki

Pole ochronne

Pole ochronne (rys. 1) okresla
minimalng odlegtos¢ znaku od innych
elementoéw graficznych.

Pole ochronne musi by¢ zachowane
przy umieszczaniu znaku
w Srodowisku obcym.

Wielkos$¢ pola wyznaczana
jest poprzez wysokosc¢ znaku (x).

Pole minimalne

Minimalne pole ochronne (rys. 2)

to zamknieta przestrzen wokdt znaku,
w ktdérg nie moga ingerowac obce
elementy graficzne.

Minimalne pole ochronne musi byc¢
zachowane przy umieszczaniu znaku
w materiatach wtasnych.

Wielkos¢ pola wyznaczana
jest poprzez wysokosé znaku (x).
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rys. 1 Pole ochronne

rys. 2 Pole minimalne
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3,5mm

EXATEL

rys. 1 Wielkos¢ minimalna znaku dla mediéw drukowanych

|. Podstawowe elementy

identyfikacji marki

Wielkosé minimalna znaku

i
Aby zachowac czytelnos¢ znaku, nalezy
przestrzegac zasady stosowania znaku
w wielkosci nie mniejszej niz minimalna.
Y

Minimalna wysokosc¢ znaku we wszystkich
mediach drukowanych wynosi 3,5 mm (rys. 1). rys. 2 Wielko$¢ minimalna znaku dla mediow cyfrowych

20 px

Minimalna wysokosc¢ znaku we wszystkich
mediach cyfrowych wynosi 20 px (rys. 2).

W przypadku zwielokrotniania znaku

innymi technikami, nalezy ustali¢ wielkosc¢
znaku, wykonujgc uprzednio proby.

Wielkosc¢ znaku musi by¢ odpowiednio
dobrana do techniki reprodukcji w taki
sposob, aby zagwarantowac jego czytelnosc.
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Praktyki zakazane

Niedopuszczalna jest jakakolwiek ingerencja
w forme graficzng i kolorystyczng znaku.

Obok przedstawiono przyktadowe
niedozwolone modyfikacje znaku:

rys.
rys.
rys.
rys.
rys.
rys.
rys.

rys.

rys.

Deformacja znaku;

Ustawianie znaku pod katem;
Zmiana potozenia elementdw znaku;
Modyfikacja elementow znaku;
Zastosowanie nieprawidtowej
kolorystyki znaku;
Pozycjonowanie obcych
elementow na znaku;
Umieszczenie znaku

na niedozwolonym tle;
Zastosowanie nieprawidtowej
typografii;

Przeciecie znaku.
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rys. 1

EXATEL

rys. 4

rys. 7
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rys. 6
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rys. 9
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Kolorystyka RGB CMYK

A 50% B C.

Podstawowa kolorystyka oparta
jest na gradiencie widocznym na rys. 1.
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Gradient wyznaczany jest od lewego
godrnego naroznika do prawego dolnego.
Zasada ta jest tozsama dla kazdego
przygotowywanego formatu.
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Gradient stanowi tto layoutu, tto znaku
w kontrze oraz wypetnienie znaku

w wersji stosowanej na wizytéwkach
\ . : R =255 c=0
i papierze firmowym. G =255 M=0
B =255 Y =0
, K=0
Na rys. 2 przedstawione zostaty kolory
uzupetniajgce stosowane w identyfikacji. RGB RGB CMYK

W przypadkach uzycia tekstu na gradiencie
stosujem kolor biaty. rys. 2
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Kolorystyka PANTONE

Pantone

W przypadku kolorystyki pantone gradient
otrzymujemy poprzez nadruk koloru
Pantone 2935 na kolor Pantone 306,
zgodnie ze schematem

przedstawionym na rys. 1.

Kolorem uzupetniajagcym stosowanym

w identyfikacji jest Pantone 2935 (rys. 2).

Pantone
PASKSS)

rys. 2
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